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Die gemeinniitzige Bildungsinitiative
Media Smart e. V. setzt sich seit 2004
fiir die Werbe- und Medienkompetenz
junger Menschen ein. Mit Vor- und
Grundschulmaterialien bietet der
Verein Lehrkraften die Méglichkeit,
das Thema Werbung ohne viel Auf-
wand in den Unterricht zu integrieren.
Dabei werden der SpaB und der
Entdeckergeist von Kindern groB-
geschrieben. Daruber hinaus widmet
sich Media Smart auch anderen
medienpddagogischen Projekten, die
jungen Menschen eine Orientierungs-
hilfe in der vielschichtigen Welt der
Werbung geben sollen.

Werbung ist omniprasent - nicht erst
seit, aber verstarkt durch die Digita-
lisierung. Gerade in der Lebenswelt von
Kindern und Jugendlichen spielt sie des-
halb eine groBe Rolle. Junge Menschen
sehen sich standig mit Werbeinhalten
konfrontiert, verflUgen aber oft nicht
Uber die Kompetenz, diese zu erkennen,
nach ihren eigenen Mafstaben einzu-
schatzen und zu reflektieren.

Hier kommt die Arbeit von Media
Smart e. V. ins Spiel. Seit mittlerweile

Uber 15 Jahren bietet der Verein
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, Die Materialien bestehen aus Lerninhalten,
die Kindern Spals machen und
sie zum Mitmachen einladen. “

kostenlose und qualitativ hochwertige
medienpadagogische Unterrichtsma-
terialien zum Thema Werbung an.

Zweck dieser Materialien ist es, jungen
Menschen einen reflektierten Umgang
mit Werbung und ihren Botschaften zu
ermoglichen. Der Verein verfolgt dabei
einen partizipatorischen Ansatz, bei
dem das Empowerment der Kinder
und Jugendlichen im Fokus steht.
Gemeint ist damit die Fahigkeit, sich
aktiv und kreativ in der Medien- und
Werbewelt zu bewegen, anstatt von
der Fulle an Inhalten Uberflutet zu
werden oder sich im Gegenteil ganzlich
von ihnen abzuwenden.

Mehr als 70 Prozent aller
Grundschulen in Deutschland
fordern Materialien

von Media Smart e. V. an

Umgesetzt wird die Werbekompetenz-
forderung bei Media Smart e. V. vor
allem durch die Vor- und Grundschul-
materialien, die Lehrkraften kostenlos
zur Verflgung gestellt werden. Der
Bedarf ist riesig: Uber 70 Prozent aller
Grundschulen in Deutschland haben

per Download oder Post bereits
Materialien vom Verein angefordert.

Die Materialien bestehen aus Lern-
inhalten, die Kindern SpalB machen
und sie zum Mitmachen einladen.
.Entdecken lassen” statt zeigen,
.ergrinden lassen” statt erklaren - auf
diesen padagogischen Grundsatzen
baut das Konzept auf.

Erstellt werden die Materialien von
einem interdisziplindren Team aus
Medienwissenschaftler*innen, Pada-
gog*innen und Kreativen, deren
gemeinsames Know-how fur facetten-
reiche, padagogisch wertvolle und
kinderfreundliche Inhalte sorgt.

Seit Sommer 2019 arbeitet der Verein
an einer umfassenden Neugestaltung
der Grundschulmaterialien, in dem
sowohl! Text als auch Design erneuert
werden. Animationsfilme, Horspiele
und ein ,Werbetagebuch” sorgen fur
Abwechslung im Unterricht, so dass
Werbung nicht nur ,unterrichtet” und
reflektiert wird, sondern Schuler*innen
spielend die Mdéglichkeiten und Mecha-
nismen von Marketing-Botschaften
ergrinden kénnen.
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Ebenso seit 2019 widmet sich der
Verein dem spannenden Forschungs-
projekt ,Sprachassistenten und Smart
Speaker entdecken und (be-)greifen”.
Auch dieses hochaktuelle, bisher
jedoch medienp&dagogisch kaum er-
forschte, Thema konnte, geférdert von
der Medienanstalt Berlin-Brandenburg
(mabb), in den Unterrichtsmaterialien
padagogisch verarbeitet werden. Die
Themen Werbung und Konsum bilden
auch hier einen integralen Bestandteil.

Bei seiner Arbeit tritt der Verein
konsequent in den Dialog mit Medien-
expert*innen, Padagog*innen, Ver-
treter*innen der Werbewirtschaft und
solchen aus dem Jugendschutz. Dieser
offene Ansatz ermdglicht einen multi-
perspektivischen Blick auf das Thema
Werbung und Werbekompetenz, der
ebenso den Materialien zugutekommt.

Mehrfach ausgezeichnete
Unterrichtsmaterialien

Im Jahr 2014 veroffentlichte der Verein
die ersten Unterrichtsmaterialien fur
die Vorschule - ein Novum in Europa.
FUr diese Materialien erhielt Media
Smart e. V. die Bestnote vom Material-
kompass des Verbraucherzentrale
Bundesverbandes (vzbv).

Das Medienkompetenzportal NRW
zeichnete die  Vereinsarbeit im
November 2018 als ,Empfehlung des
Monats” aus.
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Auch das Forschungsprojekt zum
Thema Smart Speaker stiel3 auf grofRes
Interesse in der medienpadagogischen
Fachwelt und wurde u. a. bei der
LAdvertising Literacy Conference” -
eine von der Universitat Wien und der
Deutschen Gesellschaft fur Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft e. V.
(DGPuUK) durchgefuhrten Konferenz
- in Wien vorgestellt.

Media Smart e. V. plant, neben der
alltaglichen padagogischen Arbeit,
weitere innovative Projekte umzu-
setzen, die der Werbekompetenz von
Kindern und Jugendlichen zugute-
kommen.

Ermdoglicht wird die Arbeit des Vereins
durch die Mitglieder von Media Smart
e. V, die sich aus Wirtschaftsunter-
nehmen, Agenturen, Vereinen sowie
Werbe- und Medienverbanden zu-
sammensetzen.

Um weitere bedeutende Projekte in
der Medienkompetenzvermittlung rea-
lisieren zu kédnnen, hofft der Verein auf
weitere UnterstUtzer*innen, die den
enormen Wert von Werbekompetenz-
féorderung erkannt haben und einen
Beitrag dazu leisten mochten.

Einen tieferen Einblick in die Ver-
einsarbeit und weitere Infos erhalten
Sie im Pressekit von Media Smart e. V.
und im Infofilm zum Verein auf
www.mediasmart.de.
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